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売上高

2,276

 
百万円

営業利益

190

 
百万円

加盟店数

9,434

 
店舗

加盟店単価

54,447

 
円

＋22.9 ％

▲34.7 ％

＋1,025 件

＋2,510 円

補足補足前年同期比前年同期比

 
（（1010--1212月対比）月対比）

項目項目

※07年12月末からの増加数

※07年12月からの増加金額

第3四半期（10～12月）業績ハイライト

第3四半期連結会計期間

増収 売上高は22.9％増、営業利益は戦略的投資により34.7％減となった

・過去最高の加盟店舗数を記録

加盟店分布図は19ページ

・繁忙期（1～3月）を除けば過去最高の加盟店単価

オプション販売が底上げ

・前年9月に営業開始の賃貸保証事業が寄与

・サービスの多くがストックビジネスモデルの為、全体的に前年比で増加

※サービス別売上推移の詳細は6ページ

・中期ビジョン「圧倒的No.1戦略」実現の為の追加投資

 
・人件費

 

：前年同期比＋23.1%（＋141百万円）

 
・広告宣伝費：前年同期比＋94.4%（＋277百万円）

 
※販管費の項目別推移の詳細は4ページ

減益

第3四半期
 

決算情報
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単位：百万円
2008年3月期 20092009年年33月期月期 業績予想

3Q

 
(10月-12月)

4Q

 
(1月-3月)

1Q

 
(4月-6月))

2Q

 
(7月-9月)

3Q

 
(10月-12月)

09年3月期4Q

 
(1月-3月)

売 上 高 1,852 2,080 1,997 2,135 2,276 2,482

売 上 原 価 62 90 60 61 60 110

販 管 費 1,476 1,597 1,693 1,834 2,025 2,115

人件費

広告宣伝費

営業費

減価償却費

貸倒･保証履行引当金

その他販管費

612

293

70

63

22

415

584

372

28

69

99

441

669

411

87

67

25

432

687

563

83

73

44

365

753

570

91

97

54

474

850

544

93

98

25

503

営 業 利 益 291 392 243 239 190 256

当期純利益 139 ▲29 104 105 5 110

営業利益率 15.7% 18.8% 12.2% 11.2% 8.3% 10.3％

第3四半期
 

決算情報 四半期推移

 

1

連結業績のサマリー（四半期推移）

※1 ※2

※1

 

のれんの減損損失等特別損失を171百万円計上したため赤字となった

 
主なもの「連結子会社㈱NFSののれんの減損損失96百万円」、「同㈱レンターズののれんの減損損失51百万円」

 
⇒のれんの詳細に関しては30ページ

※2

 

「HOME’Sオークション」サービス終了に伴う特別損失60百万円を計上

 
⇒詳細は09年2月10日発表の「不動産インターネットオークションサービスの終了及び特別損失の発生に関するお知らせ」を参照願います
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第3四半期
 

決算情報 四半期推移

 

2

09年3月期は人件費比率と広告宣伝費比率が高水準で推移

15.7% 18.8%
12.2% 11.2% 8.3%

33.0% 28.1%
33.5% 32.2%

33.1%

15.8% 17.9% 20.6% 26.4%
25.0%

21.9%

3.8% 1.3%
4.4%

3.9%
4.0% 3.7%3.4%

3.3%
3.4%

3.4%
4.3% 3.9%1.2% 4.8%

1.3%
2.1%

2.4% 1.0%

22.4% 21.2% 21.6% 17.0% 20.8% 20.3%

4.5% 4.3% 3.0% 2.9% 2.6% 4.4%

10.3%

34.2%

0%

10%

20%

30%

40%

50%

60%

70%

80%

90%

100%

3Q
10-12月

4Q
1-3月

1Q
4-6月

2Q
7-9月

3Q
10-12月
【当期】

4Q
1-3月
予想

原価

営業利益

人件費

広告

 

宣伝費

減価償却費

営業費

その他

 

販管費

貸倒･保証履

 

行引当金

291 392
243 239 190

612
584

669 687 753

293
372 411

563 570

544

70
28 87

83 91
93

22

99 25

44
54

25

414

441 432

364
474

503

84

90
60

61

60

110

256

850

63

98

9773

6769

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3Q
10-12月

4Q
1-3月

1Q
4-6月

2Q
7-9月

3Q
10-12月
【当期】

4Q
1-3月
予想

単位：百万円

・09年3月期は「2011年3月期中期ビジョン」の第1期となる投資フェーズ。

人件費比率と広告宣伝比率が高水準で推移

 

⇒詳細については15ページ参照

基本的な考え方は人件費、広告宣伝費の売上高に対する割合は「人件費：30％」、「広告宣伝費：20％」を上限とする。

08年3月期 09年3月期 08年3月期 09年3月期

金額 構成比率
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単位；百万円 サービス名
2008年3月期 20092009年年33月期月期 業績予想

3Q

 
(10月-12月)

4Q

 
(1月-3月)

1Q

 
(4月-6月)

2Q

 
(7月-9月)

3Q3Q

 
(10(10月月--1212月月))

09年3月期4Q

 
(1月-3月)

不動産ポータル

 
事業

賃 貸 ・ 不 動 産 売 買 1,287 1,431 1,358 1,407 1,505 1,662

新築分譲マンション 249 272 270 299 280 274

新 築 一 戸 建 て 85 102 124 141 160 173

そ の 他 ※1 24 49 20 21 44 52

注文住宅・リフォーム 84 85 87 90 95 90

小 計 1,730 1,943 1,861 1,960 2,087 2,254

地域コミュニティ
事業

L o c o c o m 0 4 3 8 7 10

賃貸保証事業 賃 貸 保 証 ※2 19 32 41 53 74 99

その他事業

レ ン タ ー ズ ネ ッ ト

 
レンターズ受託開発

※3 56 52 54 58 61 67

そ の 他 ※4 46 48 36 53 45 51

合 計 1,852 2,080 1,997 2,135 2,276 2,482

※1

 

その他の不動産ポータル事業は「HOME’S不動産投資」、

 

「HOME’Sオークション」、「HOME’S介護」などにより構成されております

※2

 

連結子会社の㈱NFSを07年7月に新規設立し、連結子会社化。同年9月に日本総合信用保証より事業譲受を行い営業開始

※3

 

㈱レンターズの売上の一部には、広告代理事業が含まれており、該当分はその他（その他事業）に含まれております

※4

 

当期より、前連結会計年度まで区分表示しておりました「広告代理事業」は金額的重要性が乏しくなった為、

 
「その他（その他事業）」に含めて表示しております

サービス別売上高の四半期推移

第3四半期
 

決算情報 四半期推移

 

3
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08年3月期 09年3月期

1,287
1,431 1,358 1,407 1,505

249

272
270

299
280

1,662

274

0

500

1,000

1,500

2,000

2,500

3Q
(10-12月)

4Q
(1-3月)

1Q
(4-6月)

2Q
(7-9月)

3Q
(10-12月)

【当四半期】

4Q
(1-3月)
（予想）

その他
（その他事業）
レンターズネット

賃貸保証

Lococom

注文住宅・リフォーム

その他
（不動産ポータル事業）
新築一戸建て

新築分譲マンション

賃貸・不動産売買

単位：百万円

※ 1 ※ 1

※1 主な減少要因は繁忙期にあわせ、08年3月期4Qに初めて季節商品を投入し、同期において約100百万円売上に寄与したが、

 
08年4月以降は販売を行っていないため

第3四半期
 

決算情報 四半期推移

 

4

過去最高の四半期売上高を継続中

1,852

2,080 1,997

2,276
2,135

2,482
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09年3月期08年3月期

第3四半期
 

決算情報 セグメント別損益の四半期推移

賃貸保証事業の営業損失拡大も前期からは縮小傾向

473

619

410 386 388

-53 -48 -60 -47 -77

-138 -158
-88 -79

-106

2

-27

-20
-21

-15

-300

-100

100

300

500

700

3Q
10-12月

4Q
1-3月

1Q
4-6月

2Q
7-9月

3Q
10-12月
【当期】

その他事業

賃貸保証事業

地域コミュニティ事業

不動産ポータル事業

単位：百万円

・

 

不動産ポータル事業は今期「HOME’S圧倒的No.1」戦略実施による、人件費・広告宣伝費の集中投下により、利益の伸びは低い

・

 

賃貸保証事業の3Qは保証件数増加に伴う貸倒・保証履行引当金が増大したことにより、赤字幅拡大

 
⇒売上高は契約年数（1～2年）に応じた月按分計上（繰り延べ）だが、

 
引当金はその時点の立替金・契約件数（金額）に応じた計上（一括）の為

その他事業



Copyright (c) 2009 NEXT CO.,LTD. All Rights Reserved.

20092009年３月期通期業績予想年３月期通期業績予想
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2009年2月10日

 
業績予想を修正
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単位：百万円
【参考】

前期実績

前回

発表予想

今回今回

修正予想修正予想

増減額

 
(前回予想比)

増減率

 
(前回予想比)

売 上 高 7,433 9,416 8,891 ▲

 

525 ▲ 5.6%

販 管 費 5,797 8,201 7,668 ▲

 

533 ▲ 6.5%

人件費 2,242 3,084 2,960 ▲

 

124 ▲ 4.0%

広告宣伝費 1,405 2,303 2,090 ▲

 

213 ▲ 9.2%

営 業 利 益 1,250 922 929 ＋ 7 ＋ 0.8%

当期純利益 406 389 326 ▲ 63 ▲

 

16.2%

１株当たり
当期純利益

2,525.77円 2,100.99円 1,782.55円 ▲318.44円 ▲

 

15.2%

営業利益率 16.8% 9.8% 10.4 ％ ― ＋ 0.6%

通期業績予想の修正 業績予想修正のサマリー

・サービス別の売上高修正要因に関しては「12ページ」を参照

・営業利益の修正要因に関しては「14ページ」を参照

・営業利益が予想を上回り、当期純利益が予想を下回る要因は「HOME’Sオークション」サービス終了に伴う

 
特別損失60百万円を計上した為

・中期ビジョン（2011年3月期連結業績

 

売上高170億円

 

営業利益40億円）は修正せず

特別損失により当期純利益下方も、営業利益は達成見込み

営業利益

 

＋0.8％売上高

 

▲5.6％ 当期純利益

 

▲16.2％ 中期ビジョン

 

変更なし
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「HOME’Sオークション」サービスの終了決定

特別損失の発生

 

60百万円

 

来期以降年間運営コスト40百万円削減へ（除く人件費）

■

 

サービスの終了による影響

不動産価格決定
プロセスの明瞭化

その結果としての
不動産売買流通
市場の活性化

不動産ポータル事業
における

新たな収益源

入札件数

 

：10件

掲載物件数

 

：約40件/月

PV数

 

：100万PV/月

売却依頼

 

：約30件

売上高

 

：

 

4百万円

営業利益：▲78百万円

（08年4～12月累計）

2009年3月末

・日本におけるオークション市場は未成熟と判断

・売却依頼サービスは「マンション査定・マンション

 
売却」サービスに集約

 

（43ページ参照）

⇒サービス終了を決定

終了時期

特別損失

今後

金額：60百万円

内容：オークションサービ

 
スの開発費（ソフトウェ

 
ア）

年間運営コスト40百万円

 
や人員などの経営資源は

 
「HOME’S賃貸・不動産売

 
買」へ集中

収益性の高い事業へ
経営資源を集中させる

サービス開始当初の狙いと実績サービス開始当初の狙いと実績サービス開始当初の狙いと実績

通期業績予想の修正 オークションサービス終了
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単位；百万円 サービス名
【参考】

前期実績

前回

発表予想

今回今回

修正予想修正予想

増減額

 
(前回予想比)

増減率

 
(前回予想比)

不動産ポータル

 
事業

賃 貸 ・ 不 動 産 売 買 5,090 6,193 5,935 ▲

 

258 ▲ 4.2%

新築分譲マンション 1,050 1,194 1,125 ▲ 69 ▲ 5.8%

新 築 一 戸 建 て 318 479 599 ＋

 

120 ＋

 

25.1%

そ の 他 ※1 148 263 137 ▲

 

126 ▲

 

47.9%

注文住宅・リフォーム 308 452 364 ▲ 88 ▲

 

19.5%

小 計 6,914 8,582 8,162 ▲

 

420 ▲ 4.9%

地域コミュニティ
事業

L o c o c o m 4 174 30 ▲

 

144 ▲

 

82.8%

賃貸保証事業 賃 貸 保 証 54 222 269 ＋ 47 ＋

 

21.2%

その他事業

レ ン タ ー ズ ネ ッ ト

 
レンターズ受託開発

※2 264 271 242 ▲ 29 ▲

 

10.7%

そ の 他 ※3 195 166 186 ＋ 20 ＋

 

12.0%

合 計 7,433 9,416 8,891 ▲

 

525 ▲ 5.6%

※1

 

その他の不動産ポータル事業は「HOME’S不動産投資」、

 

「HOME’Sオークション」、「HOME’S介護」などにより構成されております

※2

 

㈱レンターズの売上の一部には、広告代理事業が含まれており、該当分はその他（その他事業）に含まれております

※3

 

当期より、前連結会計年度まで区分表示しておりました「広告代理事業」は金額的重要性が乏しくなったため、

 
「その他（その他事業）」に含めて表示しております

Lococomの収益化遅れやオークションサービスが特に乖離が大きい

業績予想の修正 サービス別売上高

 

1
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8,800

8,900

9,000

9,100

9,200

9,300

9,400

9,500

前回
発表予想

今回
修正予想

単位：百万円

＋120

＋47 ＋20

▲69

▲258

9,416

8,891

↓

↓

↑

↓

↓

↑

①

 

加盟店数、加盟店当たり売上高共に未達の見通し。地域では首都圏が、サービスでは不動産売買が低調。

②

 

不動産市況悪化に伴い、顧客の倒産が相次いだため。

③

 

マーケットのパイオニアということもあり、顧客数・掲載物件数共に好調。

④,⑤

 

不動産市況悪化に伴い伸び悩む。特に低迷している「HOME’Sオークション」は今期末でサービスの終了を決定。

⑥

 

開発強化。PCサイトをフルリニューアルするも、収益化は依然として遅れている。

⑦

 

業界最大手リプラス社の破綻による追い風もあり好調。

▲126

▲88

▲144 ▲29

HOME’S

 

賃貸

 

不動産売買

HOME’S

 

新築分譲

 

マンション

HOME’S

 

新築一戸建て
その他

 

不動産

 

ポータル事業

注文住宅

 

リフォーム
Lococom レンターズ

 

ネット関連

賃貸保証

 

事業 その他事業不動産ポータル事業

①① ②② ③③ ④④ ⑤⑤ ⑥⑥ ⑦⑦ ⑧⑧ ⑨⑨

賃貸保証 その他

 

その他事業
地域

 

コミュニ

 

ティ事業

業績予想の修正

▲525百万円未達の見込み

「新築一戸建て」、「賃貸保証」は好調

売上高見通しの増

売上高見通しの減

サービス別売上高

 

2
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0

200

400

600

800

1,000

前回修正予想 ①
売上高減少分

②
人件費

③
広告宣伝費

④
営業費

⑤
減価償却費

⑥
貸倒・保証
履行引当
金繰入額

⑦
その他

販売管理費

今回修正予想

＋124

＋213

＋108
＋82

▲78

▲525

922 929

↓

 

▲525百万円

↑

 

＋124百万円

↑

 

＋213百万円

↑

 

＋108百万円

↑ ＋ 82百万円

↓ ▲ 78百万円

① 売上減少分

② 人件費

③ 広告宣伝費

④ 営業費

⑤ 減価償却費

⑥

 

貸倒・保証履行引当金繰入額

：

 

売上高の減少による利益の減少

：

 

採用時期のずれや退職者の補充遅れ等に伴う未消化

：

 

売上高未達成の見通しとなった為、広告宣伝費抑制。

：

 

Lococomの広告代理手数料未消化や、経費削減努力による未発生

：

 

基幹業務システムの稼動開始を4月から10月へ変更したことによる未発生など

：

 

顧客の破綻増加や、NFSの売上高増加に伴う引当金が増加

業績予想の修正 営業利益の差異要因

売上高減少分をコストコントロールにより営業利益は達成させる

＋7百万円上回る見込み単位：百万円 営業利益の増加要

営業利益の減少要

＋84
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2,960百万円

 （33.3%）

2,242百万円

 （30.2%）

2008年3月期

増収減益は変わらず、来期以降は増益を目指す

 
（業績予想の修正による変更箇所下線部）

増収増収
 

減益減益

要因

人件費

広告宣伝費

2009年3月期

2,090百万円

 （23.5%）

1,405百万円

 （18.9%）

2010年3月期以降

段階的に20％へ

「HOME’S」を圧倒的なNO.1にする為の投資フェーズ

連結業績

 

売上高

 

8,891百万円

 

＋19.6％

 

（▲5.6％）

営業利益

 

929百万円

 

▲25.7％

 

（＋0.8％）

追加投資：605百万円

 

（人件費：293百万円

 

広告宣伝費：312百万円）

売上高に対する比率売上高に対する比率売上高に対する比率

修正後の人件費・広告宣伝費について業績予想の修正

段階的に30％へ

前年同期比 前回予想比修正後通期業績予想

・今期は「HOME’S圧倒的No.1戦略」の為、売上高に対する人件費、広告宣伝費が増加。

・基本的な考え方は人件費、広告宣伝費の売上高に対する割合は「人件費：30％」、「広告宣伝費：20％」を上限とする。
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変わらずに「HOME’S圧倒的No.1」戦略を推進していく

加盟店数（顧客数）加盟店数（顧客数） 加盟店当たり売上高加盟店当たり売上高×

・2009年3月期は「投資フェーズ」、2010年3月期は「拡大期」

・各施策などは一部参考資料（41～44ページ）に補足あり

商品力

加盟店数を増加させていく

ブランド力

営業力

自社開発により、顧客・利用者の

ニーズに対応したサービスを提供

積極的な広告宣伝活動により、

「HOME’S」（サービス）の

知名度向上を行う

商品力とブランド力を武器に、

4つの営業拠点（東京・名古屋・大阪・福岡）

から日本全国へ営業活動

今後の方向性業績予想の修正

・地域の情報と連動（Lococomなど）

 

⇒42ページ参照

・検索フローの見直し

 

⇒41-42ページ参照

・オプション商品の提供

 

⇒43ページ参照

・日本全国において多種多様な媒体による『HOME’S』

 
の露出をしていく。

 
今期認知率は前年同月比+6.2ポイント

 

⇒22ページ参照

・上場会社が提供するサービスとして

 
安心感を追求していく

 

⇒44ページ参照

・特に地方における開拓余地が大きい

 
今期より地方開拓を目的に｢問合せ課金｣モデルも導入

・売るだけの営業からコンサル的な営業へ

・新規開拓のみならず退会阻止対策も強化

売上高売上高 =
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賃貸・不動産売買

 
不動産広告市場

 
950億円/年

 
（当社推定）

内、インターネット市場規模

 

約350億円／年

 

（当社推定）

－市場規模が変化しない前提での当社シェア推移は以下のとおり

紙媒体⇒WEB化が進む
ことで市場規模は拡大

目標：2011年3月期
売上

 

114億

 

【シェア

 

32.6％】

実績：2008年3月期
売上

 

50.9億【シェア

 

14.5％】

市場規模（推定） 賃貸・不動産売買

インターネットの市場規模350億円

予想：2009年3月期
売上

 

59.3億

 

【シェア

 

16.9％】

※出所：いちよし経済研究所レポートより

不動産広告市場における
インターネット広告は

年率15％で成長見込み ※
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マスコミ4媒体は前年比で苦戦する中、不動産ポータル事業は堅調に推移

・「不動産・住宅設備」の広告量は前年比マイナスが続く中、不動産ポータル事業は前年比プラスで推移

・2008年度のネット関連広告費は前年比＋16％になる見通し（電通社発表より）

・2009年度にはネット関連広告費が初めて新聞を抜き、テレビに次ぐ第２のメディアになる見通し（電通社発表より）

不動産・住宅設備における広告量

60%

70%

80%

90%

100%

110%

120%

130%

140%

150%

不動産ポータル事業 143.3% 144.3% 140.9% 128.0% 123.7% 115.1% 114.6% 115.0% 113.5% 120.7% 120.5% 120.5%

新聞（118紙） 94.0% 95.2% 84.6% 83.8% 100.0% 99.9% 111.8% 92.0% 92.2% 94.7% 88.8% 80.9%

雑誌（365誌） 93.2% 78.0% 99.4% 76.1% 88.0% 90.5% 89.3% 79.2% 87.5% 73.4% 95.3% 81.2%

ラジオ（東・阪10局） 95.9% 89.4% 93.7% 84.8% 81.0% 80.6% 81.7% 90.9% 87.3% 98.9% 76.7% 86.8%

TV(番組) 99.7% 107.4% 100.5% 94.3% 94.6% 97.3% 89.0% 99.3% 98.9% 91.9% 101.8% 95.1%

TV(スポット) 90.2% 90.8% 64.4% 77.0% 70.6% 88.6% 79.2% 68.1% 82.2% 121.1% 94.2% 112.2%

1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月 10月 11月 12月

単位：前年比

※出所：電通社データ（4媒体業種別広告量のうち「不動産・住宅設備」のみ抜粋）にネクストグループ売上高を追加

不動産ポータル事業

前
年
比
マ
イ
ナ
ス

前
年
比
プ
ラ
ス

市場規模（推定）



Copyright (c) 2009 NEXT CO.,LTD. All Rights Reserved.
19

0808年年1212月末月末

加盟店数加盟店数

・今期08年5月に東海（名古屋）営業所を新設し、更なる地域密着型営業を展開し同エリアが好調。

・首都圏では08年6月に290店舗の一時的な退会があった為、純増数が少なくなっている。

292
(+69)
33,573

北海道

 
東北

東日本東京都

東京以外の首都圏 西日本

9,434店舗
(+673)

日本全国の

 
不動産店舗数

 
（推定）

25.5万店舗

首都圏

東京【本社】

6,416
(+35)
77,053

211
(+74)
11,231

370
(+149)
25,706

76
(+16)
15,450

北関東

東海

1,562
(+219)
47,013

【支店】

近畿
北陸甲信越

【営業所】

中国

155
(+47)
6,926

四国

54
(+2)
13,519

開拓余地が多い加盟店数

4つのエリア区分による営業活動を展開

加盟店数の分布図と潜在市場規模

08年12月末会員数

(08年3月末からの増加数)

潜在市場規模

地域区分

数字の見方数字の見方

市場規模（推定）

※出所：潜在市場規模はいちよし経済研究所レポートより

九州

298
(+62)
24,881

【支店】
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20092009年年33月期月期
 

第３四半期連結累計期間第３四半期連結累計期間

株式会社

 

ネクスト東証マザーズ

 

2120

決算情報
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単位：百万円
第３四半期累計（第３四半期累計（44月月--1212月）月）

前期

08年3月期

今期今期

0909年年33月期月期
増減額 増減率

売 上 高 5,353 6,409 ＋

 

1,056 ＋

 

19.7 ％

売 上 原 価 294 182 ▲

 

112 ▲

 

38.1 ％

販 管 費 4,200 5,552 ＋

 

1,352 ＋

 

32.2 ％

人件費

広告宣伝費

営業費

減価償却費

貸倒･保証履行引当金

その他販管費

1,657

1,033

174

173

41

1,121

2,110

1,545

262

238

125

1,272

＋

 

453

＋

 

512

＋88

＋65

＋84

＋151

＋

 

27.3 ％

＋

 

49.6 ％

＋

 

50.6 ％

＋

 

37.6 ％

＋

 

204.9 ％

＋13.5 ％

営 業 利 益 857 673 ▲

 

184 ▲

 

21.5 ％

当期純利益 436 215 ▲

 

221 ▲

 

50.7 ％

営業利益率 16.0 ％ 10.5 ％ ― ▲

 

5.5 ％

第3四半期
 

決算情報 前年対比

連結業績のサマリー対比（累計期間）

・

 

今期は「HOME’S圧倒的No.1」戦略実施による人件費・広告宣伝費の集中投下により、前年比で大幅に増加

・

 

貸倒・保証履行引当金は、不動産市況悪化に伴う顧客の倒産が増加していることや、賃貸保証事業の売上高（保証件数）増加に伴い、

 
金額が増大してきている

・

 

当期純利益は「HOME’Sオークション」サービス終了に伴う特別損失60百万円を計上したため、減少となった



Copyright (c) 2009 NEXT CO.,LTD. All Rights Reserved.
22

反響数や顧客からの広告活動に対する満足度が向上

・今期は「HOME’S圧倒的No.1戦略」の為、売上高に対する人件費、広告宣伝費が増加。

・基本的な考え方は人件費、広告宣伝費の売上高に対する割合は「人件費：30％」、「広告宣伝費：20％」を上限とする。

広告宣伝費
（連結売上高比）

前期：

 

1,033 百万円

（19.3%）

今期：

 

1,545 百万円

（24.1%）

メール反響数

HOME’S認知度

顧客からの広告

 
活動に関する評価

（前年比較）

：＋27.3%

 
特に携帯が好調

：＋6.2ポイント

 
52.3% (07年12月)⇒58.5% (08年12月)

：全体の81.5%が、特に「中国･四国」

 
「北海道・東北」地域では90%以上

 
が前年より広告活動に対する

 
評価が良くなった

※ 1

※ 2

※1 住み替え意向者に対するアンケートより（独自調べ）

※2 HOME’Sを1年以上利用している顧客のアンケート結果より

人件費
（連結売上高比）

前期：

 

1,657 百万円

（31.0%）

今期：

 

2,110 百万円

（32.9%）

賃貸流通事業部

 
営業人員数

加盟店純増数

：07年12月末

 

40名

 
08年12月末

 

75名（＋35名）

：07年4～12月

 

676件

 
08年4～12月

 

673件（▲3件） ※

※ 08年6月に290店舗の大型解約があった為。

 
この退会を加味すると純増数は＋287件となる。

4～12月累計

4～12月累計

第3四半期
 

決算情報 投資効果の状況（4～12月）
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最も来客に繋がる広告活動としても45.5％(※1)がTVCMと

 
回答し１位となっていた。

今期、『HOME’S』が行っているプロモーションの認知度

 
調査では、前期よりも9.4ポイント増加し、69.6％(※2)

 
となり、最も高い評価を得た。

TVCMTVCM

「R25」

 

12/11号に出稿

R25とは・・・発行部数６０万部の
首都圏最大級のフリーペーパー

雑誌広告雑誌広告

顧客アンケートで最も認知度、評価が高かったTVCM

投資効果の状況

 

（広告宣伝費）

 

1第3四半期
 

決算情報

※1 HOME’S加盟店に対する独自アンケート調査（2007年）より
※2 HOME’S加盟店に対する独自アンケート調査（2008年）より
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「ケータイHOME’S」も好調
Docomo、SoftBank、au,WILLCOM,イーモバイル
５キャリアの公式サイトに認定されています

交通広告交通広告

ケータイ反響数

前年同月比2.2倍
（賃貸物件のみ

 

2008年12月）

ケータイHOME’S好調、反響数は前年同月比2.2倍

 
（08年12月）

投資効果の状況

 

（広告宣伝費）

 

2第3四半期
 

決算情報
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高松

金沢

関西

広島

福岡

札幌

仙台

大阪

静岡

新潟

東京 交通広告だけではなく、

WEB広告、モバイル広告、

雑誌広告など、多種多様な

活動を実施中

テレビCMや

ラジオCMも

随時放送中

日本全国でプロモーション活動を実施

 
（一部抜粋）

投資効果の状況

 

（広告宣伝費）

 

3第3四半期
 

決算情報

日経エンタテイメン
GYAOマガジン

 

など
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240 百万円

7,800 株

発行済株式総数の

4.2%を取得

概 要概概

 

要要

株主還元策

今期より株主還元を強化

自己株式の取得

 

7,800株（4.2％）を取得

 

買付期間：2008年11月7日～2008年12月4日

取得価額

取得株式数

自己株式の取得と配当の開始

10％を目処
2009年3月期期末より

配当開始予定

概 要概概

 

要要

配当開始（予定）

 

当期純利益の10％を目処

 

2009年3月期期末より

配当性向

過去3年間の当期純利益の平均成長率が39.1％(※)である現在においては、
成長への投資を中心としつつも配当による還元も併せて行っていく

当期純利益に対し

※2008年3月期は特別損失171百万円を計上いたしました。
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配当方針の補足（イメージ図）
■

 

これまでの配当方針 ■

 

今後（当面の）配当方針

将来の成長に
関する投資

内部留保の
充実化

（例）
・

 

システム開発
・

 

広告宣伝費
・

 

M&A
・

 

新規事業への取組み

利益剰余金

 

約12億円
※自己株式控除後

（2008年12月末時点）

将来の成長に
関する投資

内部留保の
充実化 配当金

業績に応じた利益配当

これまでの方針に加え、業績に応じた配当金による利益還元の実施を決定。

 
配当性向や金額に関しては今後決定し、2009年6月の株主総会に付議する。

 
※上記イメージ図における四角形の大きさは、実際の比率を表してしているものではありません

利益剰余金 利益剰余金

今期は当期純利益の

10%前後（未定）

株主還元策 配当方針の補足（イメージ図）

インカムゲインとキャピタルゲイン双方による株主還元を目指す
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経営理念
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参考資料参考資料

30-33ページ

34-40ページ

41-44ページ

第3四半期

 

決算情報（その他の資料）

中期ビジョン

その他のトピックス

45ページネクストグループのビジネスモデル

46ページ

47ページ

会社概要

IR情報に関するお問合せ窓口とメールマガジンのご案内
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単位：百万円
前四半期末前四半期末

 
0808年年99月末月末

【【当四半期末当四半期末】】

 
0808年年1212月末月末

増減率増減率 主要因主要因

資 産 7,312 6,961 ▲ 4.8% 敷金の支払/191百万円（流動資産減少、固定資産増加）

 
法人税等の税金支払による減少/219百万円（流動資産減少）

流動資産 5,699 5,158 ▲ 9.5%

固定資産 1,612 1,803 ＋11.8%

負 債 1,556 1,440 ▲ 7.5% 有利子負債ゼロ

法人税の支払による減少/219百万円（流動負債）

流動負債 1,549 1,433 ▲ 7.5%

固定負債 7 6 ▲14.3%

純 資 産 5,755 5,520 ▲ 4.1%

1株当たり純資産 30,738.75 円 30,662.06 円 ▲ 0.2% 当四半期に7,800株（240百万円）の自己株式を取得

のれんの償却状況
のれんの

総額

期首

残存価額

08年4月-08年12月

償却額
残存価額 残月数

償却終了

年月

㈱ ウ ィ ル ニ ッ ク 50,000 40,000 7,499 32,500 39ヶ月 2012年3月

㈱ レ ン タ ー ズ 199,235 81,364 30,511 50,852 15ヶ月 2010年3月

単位：千円

第3四半期
 

決算情報 その他の財務諸表

 

1

連結貸借対照表のサマリーとのれんの償却状況

有利子負債ゼロ

(株)ネクストフィナンシャルサービスののれんは08年3月に全額減損済み
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単位：百万円
前期前期

 
0707年年44--1212月月

【【当期当期】】

 
0808年年44--1212月月

主要因主要因

営業CF 629 312
今期：税引前利益の減少267百万円

投資CF ▲2,287 ▲657
前期：約1,500百万円分の国債を購入した為（現在は売却済み）

今期：マンション100%、ERP、Lococomなどへ投資

 
敷金191百万円の支払い

財務CF 3 ▲238
今期：自己株式を240百万円分取得したため

現金及び

現金同等物の増減
▲1,655 ▲583

現金及び

 
現金同等物残高

2,478 3,997
今期：前期購入した国債を08年3月に売却済みにより、対前年同期末

 
比大幅増

第3四半期
 

決算情報 その他の財務諸表

 

2

連結キャッシュフロー計算書サマリー
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08年3月期 09年3月期07年3月期

42 46 50 51 53 53 54 59 78 84 89
63 64 69 70 74 82 88 93 95

183186185 196204 208

310 312323 330347 356357
317

358 363367 368371 373378
387397 400

392 386386 389392 398404 408418

183185184 195203 207

310 311323 330
346 355357 358

403 413417420 424427 436
464

481489

455449 455459 466
479

492500513

4月 5月6月 7月8月 9月10月11月12月1月2月 3月4月 5月6月 7月8月9月10月11月12月1月 2月3月 4月5月 6月7月 8月9月10月11月12月

加盟店数、月次売上高、オプション比率は過去最高を記録（08年12月）

2008年12月現在の「HOME’S賃貸・不動産売買」の主要指標

加盟店数

 

9,453店舗

 

加盟店当たり売上高

 

54,447円

 

月次売上高

 

513百万円

 

オプション比率

 

18.5％

HOME’S賃貸・不動産売買指標の推移

 

1

5,000

6,000

7,000

8,000

9,000

10,000

0

10,000

20,000

30,000

40,000

50,000

単位：店舗 単位：円

※

※

 

価格改定により、1,000店舗の解約があったものの、加盟店単価が1.7倍になり売上高が急激に上昇

加盟店数

 
（左軸）

加盟当たり

 
売上高（右軸）

（過去最高） （過去最高） （過去最高）

物件掲載

 

売上高

オプション

 

売上高

第3四半期
 

決算情報



Copyright (c) 2009 NEXT CO.,LTD. All Rights Reserved.
33

08年3月期 09年3月期07年3月期

物件数もPV数も徐々に増加中

2008年12月現在の「HOME’S賃貸・不動産売買」の掲載物件数とページビュー

掲載物件数

 

［賃貸］

 

86万件

 

［流通（中古）］

 

27万件

 

PV数

 

99,871千PV

単位：万物件 単位：百万PV

※

※

 

価格改定に伴う退会やコースダウンにより物件数が減少、一方PV数は増加傾向へ

136138136
118125

100

77 73 73 78 80 76 79 75 71 73 72 73 73 74 77 81 81 75 75 72 75 73 75 76 79 80 86

34 33 33

33
32

29

26
22 22

23 24 24 25
24

23 23 24 24 24 24 23 24 25
26 25 25 26 26 27 27 27 27

27

170171169

152
158

130

103
94 95

102104101104
100

94 96 96 97 97 98 101
105106

101100 97
101 99 102103106107

113

0

25

50

75

100

125

150

175

4月 5月 6月 7月 8月 9月10月11月12月1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月10月11月12月1月 2月 3月 4月 5月 6月 7月 8月 9月10月11月12月
-100

-75

-50

-25

0

25

50

75

100

125

150

PV数（右軸）
旧集計方法

 
のPV数

 
（右軸）

流通

 

物件数

賃貸

 

物件数

HOME’S賃貸・不動産売買指標の推移

 

2第3四半期
 

決算情報
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ネ
ク
ス
ト
グ
ル
ー
プ
が

「HOME’S賃貸・不動産売買」を圧倒的NO.1に

インフラとしての地域コミュニティサイト「Lococom」

目
指
す
も
の

2011年3月期
 

中期ビジョン

売上高売上高
 

170170億円億円
 

営業利益営業利益
 

4040億円億円
2011年3月期

 
連結業績

LococomLococom会員数会員数
 

250250万人万人

2011年3月末

Lococom上で「住まい」「健康」「働く」「医療」…様々な暮らしの

 情報を提供していく

中期ビジョン
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連結売上高及び連結営業利益推移（年度別）

◎

 

2009年3月期

◎

 

2011年3月期

『HOME’S』を

 

「圧倒的NO.1」

 

にする為の投資フェーズ

連結業績

 

売上高

 

2.3倍、、営業利益

 

3.2倍を目指す

2009年3月期予想2008年3月期実績 2011年3月期目標

連結売上高 連結営業利益

74.3億円
88.9億円

売上高売上高 2.32.3倍増、営業利益
倍増、営業利益 3.23.2倍増倍増

中期ビジョン 連結業績目標

12.5億円 9.2億円

170億円

40億円

・10年3月期の業績予想は開示しておりません
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HOME’S賃貸・不動産売買の成長を加速させる

◎

 

2011年3月期 HOME’賃貸・不動産売買の

 

加盟店数

 

約2倍（08年3月末比）の17,000店舗

 

を目指す

2009年3月期予想2008年3月期実績 2011年3月期目標

HOME’S賃貸・不動産売買売上高 加盟店当たり売上高

中期ビジョン HOME’S賃貸・不動産売買指標の目標

55,610円 （58,346円） 58,000円

17,000店舗

8,761店舗
（10,812店舗）

加盟店数

114億円

50.9億円
59.3億円

・2009年3月期の店舗数、加盟店当たり売上高の数値は期初予想のままになっております

・HOME’S賃貸・不動産売買の月間売上高＝加盟店数×加盟店当たり売上高
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【Lococomの概要】

■

 

ＵＲＬ

 

：

 

http://www.lococom.jp/

■

 

開設日

 

：

 

2006年10月16日

■

 

掲載単位

 

：

 

全国1,850全ての市区町村に区分

■

 

登録会員

 

：

 

43万人

■

 

利用者数

 

：

 

112万人/月

 

（ネットレイティングス社調べ）

■

 

月間ＰＶ

 

：

 

1,143万PV

2008年12月データ

・

 

SNSの機能（日記投稿など）に加え、

地域軸での口コミの投稿、情報取得が可能。

・

 

家計簿/健康管理等などの生活サポート機能もあり。

【Lococomの特徴】

月間112万人が訪れる地域コミュニティサイト

中期ビジョン Lococomとは

 

1

他社とのコンテンツ提携も多数あり
インテリジェンス社（働く）
インターワークス社（働く）
システムフォワード社

（ご当地ドットコム＝産地直送産物情報）
アイーダ社（チキタビ＝地域観光情報）

＜http://www.lococom.jp＞

http://www.lococom.jp/
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④家計簿

Lococomの機能で人気NO.1の「家計簿」

①マイページ、②マチコム、③マイタウンの３つの空間があり、mixiなどの従来のSNS・blog機能や、各地域の口コミ情報、

 
④「家計簿」、⑤「健康管理」、「スケジューラー」、「住所録」、「アルバム機能」などの自己管理ツールを実装。

 
PCでも携帯でも利用可能。（携帯ではGPS機能が利用できますが、一部機能制限があります）

①マイページ ②マチコム

③マイタウン

HOME’Sサイトとも連動

中期ビジョン Lococomとは

 

2

⑤健康管理
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ユ
ー
ザ
ー
プ

 
ロ
フ
ァ
イ
ル

個人会員数より多い月間利用者数

◎

 

2011年3月期 Lococom個人会員数

 

250万人

 
を目指す

中期ビジョン Lococomとは

 

3

月
間
利
用
者
数

登録者数※

 

登録者数は2008年12月末現在の各社公表数値、月間利用者数はネットレイティングス社調べ（2008年12月）

Lococom

登録者数

 

43万人

月間利用者数

 

112万人

女性
52％

男性
48％

10代
その他

50代

40代

30代

20代30～40代
50％

男

 
女

 
比

男

 
女

 
比

年

 
齢

 
構

 
成

 
比

年

 
齢

 
構

 
成

 
比

職

 
業

 
構

 
成

 
比

職

 
業

 
構

 
成

 
比

会社
員

30%

その他
10%無職

3%
学生
22% その他

給与
取得
者 9%

10代：

 

4%
20代：37%
30代：35%
40代：15%
50代：

 

5%
他 ： 4%

専業主婦
26％

ミクシィ

登録者数

 

1,630万人

月間利用者数

 

704万人

Lococom

 
2011年3月に目指すもの

登録者数

 

250万人

Lococomの特徴

 

登録者数＜月間利用者数

未登録会員も口コミ情報など閲覧可能な為

SNSサービス最大手のミクシィとの比較SNSSNSサービス最大手のミクシィとの比較サービス最大手のミクシィとの比較
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暮らしのインフラとしてのLococomへ

将来像 地域を含めた、立体的な広がりを見せる

 

リアルなコミュニティ空間

中期ビジョン Lococomとは

 

4

人人

コンテンツ（趣味・思考・関心ごと）コンテンツ（趣味・思考・関心ごと）

地域コミュニティ「Lococom」は従来のSNSに『地域』の軸がプラスされた『人』と『地域』と『コンテン

 
ツ』が立体的に結ばれるコミュニティサイト。

リアルに存在する人と地域とコンテンツとをWEB（含むモバイル）を利用して有機的につなぐコミュニケー

 ションの場です。

住 学働 楽 金健康

地域地域

暮らしのインフラ暮らしのインフラ

実装済み 実装済み 実装済み
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20～30代のファミリー層に対するユーザビリティを追求

リアルタイムで更新される

掲載物件数情報

お互いの職場からの通勤時間を

指定すれば一括で希望に合った

物件が検索できる

物件検索後には、

気になる周辺情報も表示ができる

その他のトピックス 「HOME’S賃貸サイト」リニューアル

 

1
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チェックを入れ

れば自動で地図

上に表示される

家賃相場が一目で

分かる為、安心して

物件探しができる

地域独自の情報も

同時に提供

ネクストの

オリジナル機能

地域コミュニティ

サイト「Lococom」

と連動し、口コミ

情報を表示させる

「物件情報」＋「周辺情報」の提供による住まい探しをサポート

その他のトピックス 「HOME’S賃貸サイト」リニューアル

 

2
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加盟店単価を引き上げるオプション商品の一例

その他のトピックス 新オプション商品

営業スタッフ検索営業スタッフ検索 マンション査定・マンション売却マンション査定・マンション売却

基本利用料

5,000円/月

反響課金

10,000円/1反響

利用店舗数

237店舗

（08年12月末）

今後の目標

利用店舗数

 

1,000店舗

月間反響数

 

1,000件

【価格体系】

基本利用料

3,000円/月

登録数

1,600件超

（09年1月末延べ数）

今後の目標

今年度末

 

5,000件

【価格体系】
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ユーザーに対する安心感を提供するために「情報精度No.1」を目指す

その他のトピックス 認定店制度

HOMEHOME’’SS住まいのアドバイザー認定店住まいのアドバイザー認定店

 

20092009

【審査基準】

・2007年9月30日以前にHOME’S会員に入会していること

・情報審査期間中にHOME’S情報審査規約に抵触する

 
違反行為がなかったこと

・情報審査期間：2007年10月1日～2008年9月30日

・その他、当社が独自に設けた審査基準を満たしていること

ユーザーに対する安心感を提供

【認定店舗数】

2009年版

 

4,584店舗

2008年版

 

4,667店舗
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総ページビュー（HOME’Sブランドサイト合計）

 

1億1,026万PV/月 総ページビュー

 

1,143万PV/月

不動産仲介会社・管理会社

 
ＨＯＭＥ’Ｓ加盟店数

 
9,434店舗

大手不動産会社・デベロッパー
ＨＯＭＥ’Ｓ新築分譲マンション

取引社数

 

244社

工務店・ハウスメーカー
リフォーム会社

 
496社

各種事業者
（FCチェーン・飲食店・人

 
材会社

 

など）

掲載物件数

 

約113.3万物件 地域コミュニティ㈱ウィルニック㈱NFS

A
S
P

サ
ー
ビ
ス
提
供

不動産会社営業支援ツール

㈱レンターズ

物
件
情
報
の

検
索
・閲
覧

問
合
せ

資
料
請
求

施
工
事
例
・

企
業
情
報
の

検
索
・閲
覧

問
合
せ

資
料
請
求

地
域
情
報
の

検
索
・書
込
み

管
理
ツ
ー
ル
の
提
供

(

家
計
簿
・住
所
録
な
ど)

店
ブ
ロ
グ
掲
載

バ
ナ
ー
広
告
出
稿

施
工
事
例
・企
業
情
報
の
掲
載

物
件
情
報
の
掲
載

物
件
情
報
の
掲
載

物
件
情
報
の
掲
載

賃借人

賃
貸
保
証

クライアントクライアント

インターネットユーザーインターネットユーザー

40物件

 

15千円/月～ 1棟

 

50千円/月～
50千円/月

問合せ

 

10千円/1件

 

※

※ HOME’S注文住宅の価格

リフォームは

 

25千円/月、問合せ

 

5千円/1件

有料 無料

（2008年12月末時点）

(会員数43万人)

ネクストグループのビジネスモデル
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会社概要

会社名

代表者

設立

資本金

連結従業員

事業内容

株主数

主な株主

本社所在地

連結子会社

 
（）は持分比

株式会社ネクスト

 

（東証マザーズ：2120）

代表取締役社長

 

井上

 

高志

1997年（平成9年）

 

3月12日

 

（3月決算）

1,983百万円

 

発行済株式総数185,769株（内、自己株式7,800株）

534名（内、派遣・アルバイト99名）

 

前年度末（08年3月末）比＋100名

不動産ポータル事業（主力事業

 

売上構成比90%超）

地域コミュニティ事業

賃貸保証事業

その他事業

2,391名（2008年9月末現在）

ネクスト役員、楽天株式会社（同社の持分法適用会社）

東京都中央区晴海1-8-12

 晴海アイランドトリトンスクエアオフィスタワー

株式会社ウィルニック

 

（66.0%）

 株式会社レンターズ

 

（100%）

 株式会社ネクストフィナンシャルサービス（以下、NFS）

 

（100%）

※2008年12月末現在

会社の状況
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IR情報に関するお問合せ窓口

お問合せ先

株式会社

 

ネクスト

経営企画室

 

IR担当

電話

 

03-6204-4064

 

（平日10:00～18:00）

ファックス

 

03-6204-3963

E-mail

 

ir@next-group.jp

会社サイト

 

http://www.next-group.jp/

IRメールマガジン
のご案内

ステークホルダーの皆様に迅速に情報をお届けするこ

 
とと、より当社のことを身近に感じていただくために、

 
以下の内容を『IRメールマガジン』として、毎月2回程

 
度の頻度で配信をしております。

①決算短信や毎月20日に開示している月次情報

②既存サービスや新サービスのリリース情報等

ご登録は、以下の登録フォームよりお願いいたします。

【登録フォーム】

 
http://www.next-group.jp/ir/magazine/index.html

ネクスト

 

IR 検索

mailto:ir@next-group.jp
http://www.next-group.jp/
http://www.next-group.jp/ir/magazine/index.html
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